
Und jetzt?

Kurze Einführung in die Gegebenheiten der Plattformen 

Zielgruppen

Hashtags als gezielte Beschreibung oder grobe Einordnung?

Überflutung – alles digital – was ist noch wichtig?

Zauberwort Algorithmus 

#youonlyliveonce #funtime 
#nerdsunite #coloursoftheworls 
#blessed #happylife #carrerworld 
#chemistry #chemistrystudents 
#studentlife #doyourthing 
#betterfuture #sustainability 
#sustainablefuture #dobetter

#jcfinformiert
#webtalk
#abschlussunddann

Aktive, Zukünftige, Partner, Arbeitgeber, Kollegen…

Verweildauer (Lesedauer), regelmäßige Besuche, 
Reaktionen, Reposts



Instagram

Bildformat:

Textlänge:

Lesedauer:

Besonderheiten:

Quadratisch (nicht zwingend, 
aber darauf ausgelegt)

2200 Zeichen, break nach 3 Zeilen

gering, braucht aktives Interesse

Storys, keine Links, visuell





Twitter

Bildformat:

Textlänge:

Lesedauer:

Besonderheiten:

2:1 für ideale Anzeige

280 Zeichen inkl. Links (= 256)

kurz, dafür meist vollständig

Retweets, direkt, auf den Punkt  



„show me what 
you got“



facebook

Bildformat:

Textlänge:

Lesedauer:

Besonderheiten:

ungefähr 2:1, aber variabler

5000+ Zeichen, break nach 6 Zeilen

mittel, wenn einmal interessiert

Seite, internationaler, weniger 
aktiv



Linkedin

Bildformat:

Textlänge:

Lesedauer:

Besonderheiten:

etwas unter 2:1

1300 Zeichen inkl. Bild, break nach 
3 Zeilen

lang, wenn einmal interessant

Seite, professional facebook, 
ernsthafter



Xing

Bildformat:

Textlänge:

Lesedauer:

Besonderheiten:

16:10 

1000 Zeichen, break nach 7 Zeilen

lang 

Gruppe, keine Hashtags, weniger 
Zielgruppe



Wir würfeln euch in Gruppen, ihr… 

… entwerft einen Post jeweils für Linkedin, Twitter und Instagram 
… entscheidet euch für Inhalt und Formatierung

Und jetzt?

• Veranstaltung heute!

• Highlights

• Warum war das 
interessant?

• Interesse an mehr

• Zukünftige Veranstaltung des 
JCF

• fiktiver Workshop am 22.4.21 
um 17:00 via Zoom

• Thema: Grafische Aufbereitung 
in Publikationen und WissKom






